+CARTAGENA

CONFERENCISTAS 2016 - 2017 - 2018

Nombre Cargo Empresa Contenido/tema Eje Tematico Ao
Gilles Lipovetsky |Fildsofo El '”d'Y'd“° yla s.ouedad del hiperconsumismo. Personas, cultura y sociedad 2016
La sociedad multipantalla.
Alejandra Oraa Presentadora y Periodista CNN en Espafiol. La sociedad "multipantalla" Personas, cultura y sociedad 2016
David Luna Ministro de TICs 2/2{2:;2:;0 de TICs El Internet de las cosas (loT) Personas, cultura y sociedad 2016
Logan Laplante Lider Generacion Z La Generacidn Z Personas, cultura y sociedad 2016
Maria Garrido Global Head of Data & Insights Havas Media. Havas Media Coémo cimentar las relaciones con el consumidor: Personas, cultura y sociedad 2016
Lyda Cacho Periodista y Activista Fem. Mujeres, periodismo y publicidad: Personas, cultura y sociedad 2016
John Gerzema Escritor y Consultor La.Marcz.;\—’ Pais: pro'm(?cmn de un pais ptara impulsar Personas, cultura y sociedad 2016
la inversion, el crecimiento y la prosperidad.
Joel Lunenfeld Vicepresidente de Global Brand and Creative Twitter Marketing de conexiones con la cultura en tiempo Personas, cultura y sociedad 2016
Strategy real
Ivana Nikolic Directora creativa senior Dupuis Group La Res.ponsabmdad Social: una necesidad en los Personas, cultura y sociedad 2016
negocios de hoy
Brett Graham Regional Marketing Sciences Director, Midwest OMD La importancia de la da.ta analytics para Personas, cultura y sociedad 2016
comprender al consumidor
Carmen Posadas |Escritora Uruguaya & Consejera Unlversu.:Jad Europea |Los cont.enldos en Espafiol: Escenario de Personas, cultura y sociedad 2016
de Madrid. oportunidades
Juan Gossain Periodista y Escritor RCN Radio - Personas, cultura y sociedad 2016
. Directora Global & Frank About Women Panel: La igualdad en la publicidad es un buen .
Shaun Stripling . . & . Personas, cultura y sociedad 2016
Directora general de Estrategia de negocio
MullenLowe.
Belén Sanz Representante ONU Mweres Panel:' La igualdad en la publicidad es un buen Personas, cultura y sociedad 2016
Colombia negocio
Laura Blois Especialista en Marketing. Fundadora Agencia Paz |Agencia Paz Ezgztiga igualdad en la publicidad es un buen Personas, cultura y sociedad 2016
Master Class: El balance imperfecto entre la
A. F. Cortés Co-Fundador y Dir. Creativo Neuplot, New York narrajclva transmedia, Ia.pubI|C|dad,.ellldlseno, el Personas, cultura y sociedad 2016
trabajo personal, las series de television y el speed
metal.
Lucrecia Ramirez Cogrdlnadora Grupo Académico Salud de las Unl\'/er5|.dad de . Panel:. La igualdad en la publicidad es un buen Personas, cultura y sociedad 2016
Mujeres Antioquia, Colombia. [ negocio
Alianza Europea de
. . . Estd Panel: Los temas sin resolver de la Big Data (Habeas .
Stéphane Martin |Presidente de Junta de la standares d?, g ( Personas, cultura y sociedad 2016
Autorregulaciéon Data).
EASA
Catalina Botero Socia fundad.ora del Cc.antro de Estudios de Delusticia Colombia Panel: Los temas sin resolver de la Big Data (Habeas Personas, cultura y sociedad 2016
Derecho Justicia y Sociedad Data).
Karla Avila Directora General Conar México Panel: Los temas sin resolver de la Big Data (Habeas Personas, cultura y sociedad 2016

Data).




Directora de la Comision de Marketing y

Panel: Los temas sin resolver de la Big Data (Habeas

Raelene Martin O ICC Personas, cultura y sociedad 2016
Publicidad Data).
José Maria Roca |Director General Creativo DDB, Espafia Glfla par?,un astronaut.a (perd.ldo) en el espacio. La Creatividad e Innovacién 2016
reinvencion del mensaje creativo
Fernando SVP de Global Brand Management Burger King Corazones, meintes y hamburguesas: Creando Creatividad e Innovacion 2016
Machado amor de marca".
Humberto Polar |EVP Creativo FCB México Verdades s9bre la mesa: una. convgrsaaon sobre Creatividad e Innovacién 2016
gastronomia, orgullo y cambio social.
Ignacllo Periodista y Columnista El Pais (Espafia) Verdades s9bre la mesa: una. convgrsaaon sobre Creatividad e Innovacién 2016
Medina gastronomia, orgullo y cambio social.
Walter Susini Presidente Agencia LOV'y de La reinvencidn del negocio publicitario Creatividad e Innovacion 2016
McGarryBowen
Andy Brown UCEO Kantar Media La Big dat.a como herra.mlenta para la creatividad, Creatividad e Innovacién 2016
el marketing y los medios.
Alain Presidente & CEO, Grey Latin America Grey Group. La creatividad gobierna al mundo. Creatividad e Innovacion 2016
Groenendaal
Torrence Boone |VP Global Agency Sales and Services Google. f:cr:glgr;;ementar la creatividad con el uso de la Creatividad e Innovacion 2016
César Montes Glo.bal Chief Intelligence Officer y Chief Strategy Geometry Global Creatividad en el "Shopper Marketing" Creatividad e Innovacion 2016
Officer EMEA
fg;g:'o Ndnez Head of Planning SCPF Transmedia Storytelling Creatividad e Innovacion 2016
Chacho Puebla Chief Creative Officer IES;.:\F";/'U“EHLOWE, Conversatorio: Inspiracion, creatividad y amistad Creatividad e Innovacion 2016
Miguel Simoes Chief Executive Officer y socio IES;.:\F";/'U“EHLOWE, Conversatorio: Inspiracion, creatividad y amistad Creatividad e Innovacion 2016
Tomas Ostiglia Director creativo global LOLA MullenLowe Conversatorio: Inspiracion, creatividad y amistad Creatividad e Innovacion 2016
glsiir;ll?a Tute Director General Creativo Tapsa - Y&R. Conversatorio: Inspiracion, creatividad y amistad Creatividad e Innovacion 2016
Pancho Cassis Director creativo ejecutivo II;/IOaLQiI:j/IuIIenLowe Conversatorio: Inspiracion, creatividad y amistad Creatividad e Innovacion 2016
- Vicepresidente Creativo . S L . - L.
Mauricio Rocha Y&R MADRID Conversatorio: Inspiracion, creatividad y amistad Creatividad e Innovacion 2016
Miembro del Board Mundial Creativo de Y&R P Y
Latin World
Luis Balaguer Fundadory CEO Entertaintment Conversatorio: El talento creativo latinoamericano |Creatividad e Innovacién 2016
(LatinWE)
Francisco Samper | Director Regional & Presidente MullenLowe Latam Conversatorio: El talento creativo latinoamericano |Creatividad e Innovacion 2016
MullenLowe SSP3.
Tina O'Hailey Decana Schopl of Digital Narra'tlvas d(? realld?d virtual, realidad aumentada Creatividad e Innovacién 2016
Media y realidades inmersivas
Steph?ne Fundadory CEO Poken Man.ejando el f:(.)mp'ortamlento de los asistentes Creatividad e Innovacion 2016
Doutriaux mediante gamification
Frederic Jouse Director 18-Havas .Experler)’aa de usuario: la siguiente etapa de la Creatividad e Innovacién 2016
innovacion.
Antonio Lucio Chief Marketing and Communications Officer HP Inc. Mercadeo y Marcas 2016

E = | La trascendencia de las marcas.




"Brand building by doing" La construccion de la

Alex Pallete Co- Founder & Chief Strategy Officer The Picnic. s & Mercadeo y Marcas 2016
marca "haciendo
Federacion mundial
Stephan Loerke |Presidente de anunciantes Las nuevas 3P’s del marketing Mercadeo y Marcas 2016
(WFA).
Ricardo Arias VP de mercadeo y CMO PepsiCo Latam Transformando la cqmurycauon de marcas por Mercadeo y Marcas 2016
virtud y no por necesidad
Herndn Burak Head of Agencies South Cone Facebook nggmg Digital: nuevas tendencias, marketing Mercadeo y Marcas 2016
Malcolm Devoy |Director global de Estrategia PHD Media Inteligencia artificial aplicada al marketing Mercadeo y Marcas 2016
Neal Davies Presidente Global Effie Awards. Las claves de la efectividad - Casos Effie Latam Mercadeo y Marcas 2016
Paul Pednault Fundadory CEO SPONSO,RIUM "Ta eres mi héroe": Cémo evaluar un patrocinio Mercadeo y Marcas 2016
International
. . ) J. Walter Thompson . .
Tamara Ingram Chief Executive Officer Inspirando el cambio Mercadeo y Marcas 2016
Company.
.. Panel La regulacion de los contenidos
Elena Regulacion Global ublicitarios: Tendencias regulatorias
Directora de Estrategia en Japan Tobacco p L . & o Mercadeo y Marcas 2016
Mamontova . internacionales y riesgo de las restricciones al uso
International (JTI)
de marcas.
. . Panel La regulacion de los contenidos
Pablo Felipe Superintendencia de blicitarios: Tendencias regulatorias
P Superintendente de Industria y Comercio Industria y Pu L . su o Mercadeo y Marcas 2016
Robledo . . |internacionales y riesgo de las restricciones al uso
Comercio, Colombia
de marcas.
A'?Ja”dm Vicepresidente de Marketing SAB Miller, Colombia .PaneI: Inter.acaon Cliente- Agencia. Sinergias e Mercadeo y Marcas 2016
Miranda interferencias.
César Vacchiano |President & CEO Scopen .PaneI: Inter.acaon Cliente- Agencia. Sinergias e Mercadeo y Marcas 2016
interferencias.
Olg? . CEO PubI|C|s.One, .PaneI: Inter.acaon Cliente- Agencia. Sinergias e Mercadeo y Marcas 2016
Lucia Villegas Colombia interferencias.
Taller:
. Contenidos de marketing y géneros narrativos.
Carlos Peralta Guionista - Fundador Punto de Ataque Mercadeo y Marcas 2016
Master Class:
Transmedia "storytelling".
Maristella Vicepresidente de Propiedad Intelectual Ferraiouli Pane.I:'Inc.ldenaas de la regulacién en praCtI'CE?S Mercadeo y Marcas 2016
Collazo publicitarias usuales del mercadeo y la publicidad.
Uri . Abogado. Socio flrmla BLP en 'San Pane.I:'Inc.ldenaas de la regulacién en praCtI'CE?S Mercadeo y Marcas 2016
Weinstok José, Costa Rica. publicitarias usuales del mercadeo y la publicidad.
Arlelz.ﬁ Lider dgl Grupo de Propiedad Intelectual e Alt?agll Zaliasnik, Pane.I:'Inc.ldenaas de la regulacién en praCtI'CE?S Mercadeo y Marcas 2016
Agosin Industrial Chile publicitarias usuales del mercadeo y la publicidad.
Felix . firma: Panel: Incidencias de la regulacion en practicas
Socio fundador Hofer-Losch- o . Mercadeo y Marcas 2016
Hofer o publicitarias usuales del mercadeo y la publicidad.
Torricelli
firma:
. . Triana, Uribe & Panel: Incidencias de la regulacién en practicas
Fernando Triana |Socio fundador r|.ana rioe o & P . Mercadeo y Marcas 2016
Michelsen, publicitarias usuales del mercadeo y la publicidad.

Colombia.




firma:

Juan Carlos . Triana, Uribe & Panel: Incidencias de la regulacién en practicas
Uribe Abogado, Socio fundador Michelsen, publicitarias usuales del mercadeo y la publicidad. Mercadeo y Marcas 2016
Colombia.
Yasmin Medios como marca: Medios, Canales
L Ex Senior Vice President, Chief Consumer Officer |The New York Times. [ Navegando por la autopista de la transformacion ! y 2016
Namini . Plataformas
digital.
Shailesh Prakash |Chief Information Officer Washington Post Tema: L . . Medios, Canales y 2016
La transformacion de la mentalidad de los medios. |Plataformas
Tomés Cambiandolo todo mientras vendemos mas: Medios. Canales
. Gerente Divisién Comercial Grupo Clarin -AGEA- |La comercializacion de nuevos modelos de negocios ! y 2016
Salvagni . Plataformas
para los medios.
FeI|>~< Experto en Marketing y Comunicacién Nuevo§ esc.?narlos para los medios de Medios, Canales y 2016
Mufioz comunicacidn comercial. Plataformas
. Del papel a los pixeles: arrastrando los medios .
Dan The Charmin Medios, Canales
CEO € hacia la era digital. La importancia del UX design en ¥ 2016
Maccarone Robot. o X Plataformas
la experiencia de usuario.
Lucas CEO XAXIS para América |La compra programatica como herramienta para Medios, Canales y 2016
Mentasti Latina. optimizar la estrategia y compra de medios. Plataformas
Sam VP Innovacién Fusion Si alg(.) no se conmparte, est? mL.Jerto:. Medios, Canales y 2016
Ford Relaciones con la nueva audiencia nativa. Plataformas
Angélica Senlor VPy managlng dilrector production, Latin  |Sony 'Pllctures panel: La revolucién de los medios audiovisuales Medios, Canales y 2016
Guerra America and US Hispanic Television Plataformas
Carlols Presidente para Latam FOX Networks Panel: La revolucion de los medios audiovisuales Medios, Canales y 2016
Martinez Group Plataformas
TUHO Presidente Asomedios Panel: La revolucion de los medios audiovisuales Medios, Canales y 2016
Angel Plataformas
Blanca] Luz Gerente Nacional de Eventos y Servicios RCN Radio Panel: La radio, retos y oportunidades Medios, Canales y 2016
Holguin Plataformas
I\(Iarc.eI.o Vicepresidente Digital Caracol Television Panel: La radio, retos y oportunidades Medios, Canales y 2016
Liberini Plataformas
Ricardo Alarcon | Presidente de la Junta Directiva Caracol Radio Moderador Panel: La radio, retos y oportunidades m:t(i\z)sr’nf::ales ¥ 2016
German Geometry Global Panel: I..a realidad de los medlqs g.enefradores de Medios, Canales y
CEO . contenidos y las plataformas distribuidoras de 2016
Yunes Latina . Plataformas
contenidos en Latam.
Inak_| Periodista Espafiol N/A Panel: "Teorla.de la Abundancia _ . Medios, Canales y 2016
Gabilondo Panel: "La radio, retos y oportunidades Plataformas
Geraldine Fundadora y CEO Wikimujeres Foro: Teo.rlla de la Abundancia en la era de la Medios, Canales y 2016
Pomato informacion Plataformas
Marco.s Chairman Og'IYY ) Foro: Teoria de la Abundancia. Medios, Canales y 2016
Golfari América Latina Plataformas
Elias Fundador América Economia Foro: Medios, Canales y 2016

Selman

Teoria de la abundancia.

Plataformas




La realidad de los medios generadores de

Jorge Medios, Canales
& . CEO y fundador Adlatina contenidos y las plataformas distribuidoras de y 2016
Martinez . Plataformas
contenidos en Latam.
Patricia Janiot Presentadora y Periodista CNN en Espaiiol. CONVERSATOBIO: ta libertad de expresin como Personas, cultura y sociedad 2017
valor de la sociedad
Dr. Tim Lucas Fundador y Dir. De cultura ;zzrll_gtenmg Disrupcién centrada en el humano Personas, cultura y sociedad 2017
Antonella Broglia |Consultora N/A "Innovacion social en la Frontera" Personas, cultura y sociedad 2017
Alejandro Santos |Director Semana Personas, cultura y sociedad 2017
Claudia Murillo | Directora Creativa Ejecutiva JWT Colombia ::rr,:ltfit’zrt" El Sexo Vende. La lgualdad de género, Personas, cultura y sociedad 2017
RCN Radio
Director del dial - Lid RCN - .
Mauricio rector del programa radia laeres . . CONVERSATORIO: "La libertad de expresién como .
. Universidad ) " Personas, cultura y sociedad 2017
Rodriguez valor de la sociedad
Profesor Externado de
Colombia
Jorge Luis Diaz VP Marketing Regional Esika ::rr,:ltfit’zrt" El Sexo Vende. La lgualdad de género, Personas, cultura y sociedad 2017
Juan Carlos . . - " " .
Trujillo Vicepresidente Cluster Pacifico Procter and Gamble |"El Poder de Transformar Personas, cultura y sociedad 2017
"Marcas Orientadas al Propdsito"
Th lobal ffi Y Rubi P I i 2017
Sandy Thompson |Global Strategy Officer oung & Rubicam CONVERSATORIO: "Valores, Comunidades, ersonas, cultura y sociedad 0
Mundos"
Luis Fernando . ) . Omnicom Media N b . ) . " .
Ruiz Insights & Intelligence Director Group Ni la tierra es plana ni el consumidor es lineal Personas, cultura y sociedad 2017
Marco Liinas VlcepreS{dente de Competitividad y Valor CCB La crf:athlld’ac'il, motor de desarrollo econdmico de Personas, cultura y sociedad 2017
Compartido Bogota Region
Maria Sayans Ccco CCP Games "Valores, comunidades, mundos" Personas, cultura y sociedad 2017
Othén Garcia CEO Bitdcora Social MASTER CL,ASS: Cinco cosas gue aprendi de la R Personas, cultura y sociedad 2017
antropologia que no supe como Brand Manager
CONVERSACION: "No es de hombres"
J. Walter Thompson
Rafael Martine Managing Director . ) Personas, cultura y sociedad 2017
z ging México PANEL: "El Sexo Vende. La Igualdad de género, ¥
también"
. CONVERSACION: "No es de hombres"
. ONU Mujeres .
Ana Gliezmes Representante s Personas, cultura y sociedad 2017
México
Roberto Pombo | Director C.asa Editorial El CONVERSATOBIO: ta libertad de expresién como Personas, cultura y sociedad 2017
Tiempo valor de la sociedad
Samanta Jidez Directora ngeral de DDB BaEceIona y Chief DDB, Espafia FJr.nqLIJ‘e Cultural Proposition: La influencia en la era Personas, cultura y sociedad 2017
Strategy Officer de DDB Espafia digital
Santiago Cortés |General Manager Geolmetry Global PANE_L,: ,FI Sexo Vende. La lgualdad de género, Personas, cultura y sociedad 2017
Peru también
Carolina Solanilla | Managing Director Kantar Millward Mercadeo y Marcas 2017

Brown




"Data Driven Thinking: El mensaje potente, en el

Clarissa Season  |Head of Global Marketing Science Annalect ; Mercadeo y Marcas 2017
contexto perfecto y a la persona adecuada
Dario Debarbieri |CMO Watson Customer Engagement IBM Corp "Inteligencia Artificial y Customer Engagement" Mercadeo y Marcas 2017
Robert Collins El prc')ble.m'?tlco matrimonio entre el branding y la Mercadeo y Marcas 2017
experiencia
. , . . . Kantar Millward " L "
Felipe Ramirez Chief Solutions Officer Brown El secreto del Oro: Efectividad Mercadeo y Marcas 2017
Ignacio Dlrector.Departamento de. !\legOC|os Universidad Catdlica ["APEC y América Latina en un nuevo contexto
. Internacionales e Integracidn y Decano de la . . " Mercadeo y Marcas 2017
Bartesaghi . . del Uruguay internacional
Facultad de Ciencias Empresariales
Javier Pantoja Gerente y CEO Sigma Movil "Marketing Automatizado y Lead Nurturing" Mercadeo y Marcas 2017
Jorge Quiroga CoFundador y Director General BlackSip MAS_T,ER CLASS: “Negocios D|g|tiles, Marketing en Mercadeo y Marcas 2017
Funcién del Modelo de Negocio
Juan Fernando . . ) ™ " . R
Giraldo Socio fundador y Chief Strategy Officer Buho Workshop: "El poder de medir las historias Mercadeo y Marcas 2017
Marcos de Quinto | Asesor N/A "¢ Funciona el Marketing?" Mercadeo y Marcas 2017
Maren Lau Directora de Agencias Latam Facebook "Hack the future: Shifts to 2020" Mercadeo y Marcas 2017
Matthew Director de ventas globales Sahara Force India Usand‘o F% como plata:lforma de marketing de Mercadeo y Marcas 2017
Strachan Formula One Team |comunicaciones global
Monica Gadsby | CEO Put?I|C|s O,m?_, De campar‘\'as integradas a experiencias Mercadeo y Marcas 2017
Latinoamérica conectadas
Natalia Serna Gerente General & Fundadora Goldfish El poder ‘.je IPS influenciadores en las estrategias Mercadeo y Marcas 2017
de marketing
Omar Carrién Director de Comunicaciones Marketing Integrado Kellogg Latin Es tiempo df cambiar el modelo de brand Mercadeo y Marcas 2017
America engagement
Ricardo Arias CMO Pep5|.Co Latin "Marcas con propésito" Mercadeo y Marcas 2017
Nath America Beverages
Ale Burset Fotégrafo "Suefios y Pasién" Creatividad e Innovacion 2017
Barry Wacksman |Director Global de Estrategia R/GA Disrupcién por disefio Creatividad e Innovacion 2017
Carlos Peralta Fundador y director Punto de Ataque TALLFR,: Super Bowl 201,7: 'ﬂna explosion de Creatividad e Innovacion 2017
creatividad y de Storytelling
Carolina Leconte |Vicepresidente Creativo Sony P|ctu,re.s Creatividad e Innovacion 2017
Teleset México
Cesar Vacchiano |Presidente y CEO SCOPEN Conversat.c3r|o: AI|ados"estrateg|cos enla Creatividad e Innovacién 2017
construccién de marcas
) CEO BBDO de las Américas
Chris Thomas R o . " , . . " L L.
Presidente de Proximity Worldwide BBDO Por qué la publicidad funciona Creatividad e Innovacién 2017
Presidente de 1&S BBDO en Japdn
Edgardo . Vlcepre5|den'te Senior Marketing Multicultural y MasterCard Conversatgrlo: Allados"estrateglcos enla Creatividad e Innovacion 2017
Tettamanti Transfronterizo construccién de marcas
Esteban Martucci |Fundador y Director Selfinterview "Unaidea y una Go Pro" Creatividad e Innovacion 2017




"¢ Cuestion de género o cuestidn de talento?"

Eva Santos Directora General Creativa Proximity Espafia PANEL | "El Sexo Vende. La Igualdad de género, Creatividad e Innovacion 2017
también"
Fernando Fascioli |Presidente América Latina y Caribe McCann Worldgroup Conversat.c3r|o: AI|ados"estrateg|cos enla Creatividad e Innovacion 2017
construccién de marcas
Graziela Di Giorgi |Directora Scopen - Brasil "El Mindset de las empresas Innovadoras" Creatividad e Innovacion 2017
Gregg Bleakney |Fundador WhereNext Moderador Creatividad e Innovacion 2017
Gustavo Lauria Co fundador y Director General Creativo We Believers "La innovacion comienza en la cocina " Creatividad e Innovacion 2017
Jason Jercinovic |Global Head of Marketing Innovation Havas La Etica c'ie la Intellgenﬁla Artificial. Lecciones Creatividad e Innovacion 2017
desde la linea de frente
José Miguel Director Creativo Global de la red MullenLowe y
Sokoloff Director Creativo de La Oficina de la red en MullenLowe "Céllate y Escucha" Creatividad e Innovacion 2017
Londres
José Pablo . CONVERSATORIO: "UNA COSA ES VENDER PAPAS - .,
Gerente Marca Pais PROCOLOMBIA p Creatividad e Innovacion 2017
Arango FRITAS, OTRA ES VENDER UN PAIS"
Juan Carlos Ortiz ;iilr)lgz Latina y Presidente Creativo DDB DDB "La cuarta revolucién creativa" Creatividad e Innovacién 2017
Tuoma.s . Presidente de Digital e Innovacién TBWA\Asia El Asce"nso de las Maquinas: El Verdadero poder Creatividad e Innovacion 2017
Peltoniemi delalA
William - L.
3 CMO PROCOLOMBIA Creatividad e Innovacion 2017
Rodriguez
Yann_| . ... |Global Chief Analytics Officer Wunderman La d?t.a co‘r"no herramienta para la innovacion y la Creatividad e Innovacion 2017
Kotziagkiaouridis creatividad
James McNamara | Vicepresidente Hemisphere Media Encontrandl? oportunidades en un territorio Medios, Canales y 2017
Group fragmentado Plataformas
Antonio CEO Hispanic LATAM y Kantar IBOPE Media Ampllflca:do el Poder :Ie IOSI m.etzljlost: ,EI consumo Medios, Canales y 2017
Wanderley Head de Clientes Globales conv.e.rgerl fy suimpacto en fa industria Plataformas
publicitaria
TALLER: "Contenido de Calidad y el Presente y
Futuro de la Publicidad Nativa" Medios. Canales
Alexis Socco Periodista y Consultor ! ¥ 2017
" . . Plataformas
El reto de los medios digitales, casos de grandes
exitos en campanas pequefias
H n. . ? . « . .
Brent Sanders Asistente de Asesor Juridico Mlcrosof'.c ¢E's eso un aV|s.o. Trar\sparenlez: en publicidad Medios, Canales y 2017
Corporation nativa y marketing de influencia Plataformas
Douglas Darfield | Managing Director Programming and Research Hemisphere Media Encontrand(l)l oportunidades en un territorio Medios, Canales y 2017
Group fragmentado Plataformas
Dago Garcia Vicepresidente de produccién de contenido Caracol Television Medios, Canales y 2017
Plataformas
Pontificia .
Medios, Canal
Mario Morales Profesor Universidad edios, Lanalesy 2017
- Plataformas
Javeriana
Juan Camilo CEO Dirty Kitchen Medios, Canales y 2017

Rodriguez

Plataformas




"La evolucidén de la produccidn: El ascenso de la

Medios, Canales y

David Rolfe Director de produccién Integrada BBDO NY o 2017
curacion Plataformas
Dominique Fundador y director CNRS Revue Hermes |"Comunicarse es vivir" Medios, Canales y 2017
Wolton Plataformas
Felipe De Stefani Vlce;.Jr.esn.iente Senior Flanreglonal de Ventas Turner Latin America Perspecltn/"as sobre el consumo de TV y otras Medios, Canales y 2017
Publicitarias e Innovacién tecnologias Plataformas
Felipe Ordofiez | Vicepresidente de Marketing Publicar & guru Un cambio .alntinaado que inspiro nuestra Medios, Canales y 2017
transformacién Plataformas
Juana Uribe Vicepresidente Caracol Television Medios, Canales y 2017
Plataformas
Luis Mlguel CEO Alma DDB . Mas aII.a’ de las plataff)r?was, las ideas vy la Medios, Canales y 2017
Messianu innovacion... Ideovacion Plataformas
Pablo Beramendi |Head of Product & Solutions §oog|e L. "Business Unusual: la nueva normalidad" Medios, Canales y 2017
Hispanoamérica Plataformas
Rafael Martinez Director General CMVocento Disrupcion dlgltal y nuevos modelos de los negocios | Medios, Canales y 2017
de Vega para los medios. Plataformas
Sandro Scaramelli | Cofundador y CEO Infobae "Hacia donde van los medios del siglo XXI" Medios, Canalesy 2017
Plataformas
BRANDSTANDING: COMO EL PROPOSITO, LA
Adam Kleinberg | Fundadory CEO Traction POLITICA Y LA DISRUPCION ES UNA FORMULA PARA | Personas, cultura y sociedad 2018
EL CRECIMIENTO EMPRESARIAL
- H A ? .
Miguel de Gracia |Vice Presidente Senior de Business Management Wunderman ¢ESTAS LISTO_ PARA ,E,L FUTURO? Li oportunidad Personas, cultura y sociedad 2018
Acceleration para convertirse en "Future Ready
Eco Moliterno Director ejecutivo creativo para América Latina. ﬁ&?rzxizz "EL FUTURO DEL CONSUMO" Personas, cultura y sociedad 2018
"RESPONSABILIDAD SOCIAL Y MERCADEO: DOS
. . . . . ALMAS DESTINADAS A ENCONTRARSE" .
Macé Estebanez |Directora de Marketing y Estrategia de Salud Danone Argentina Personas, cultura y sociedad 2018
MUJER: CREATIVIDAD, INDUSTRIA E INCLUSION
Xavier Serbia Presentador CNN Dinero EL MENUDO ,CUENT_A - Mejores decisiones a la Personas, cultura y sociedad 2018
hora de manejar el dinero
Eric Salama CEO Kantar. El futuro inicia en el préximo segundo Personas, cultura y sociedad 2018
\S(‘;E:\f‘aReddy Data Scientist HSBC LAS CIFRAS SON EL INSIGHT Personas, cultura y sociedad 2018
"COMO ARREBATE LO DERECHOS QUE LA VIDA ME
Eufrosina Cruz Activista por la igualdad de género. Congresista México NEGO" Los éxitos y fracasos en la lucha de una Personas, cultura y sociedad 2018
mujer, indigena, inspiradora, lider.
Natalia ’Sanchez Investigadora Universidad de "ISSUE MAPPING" Personas, cultura y sociedad 2018
Querubin Amsterdam
Maribel Vidal VP de Planeacion Estratégica MCcann Worldgroup CON\{ERSATORIO: MAS ALLA DE LOS ESTEREOTIPOS Personas, cultura y sociedad 2018
DE GENERO: LA PUBLICIDAD QUE RETA.
CONVERSATORIO: MAS ALLA DE LOS ESTEREOTIPOS
DE GENERO: LA PUBLICIDAD QUE RETA.
Ana Glezmes Representante en Colombia ONU Mujeres Personas, cultura y sociedad 2018

Modera: MUJER: CREATIVIDAD, INDUSTRIA E
INCLUSION




José Manuel

Zapata Tenor N/A "COMO DAR EL DO DE PECHO" Personas, cultura y sociedad 2018
n. ‘Pll
Shlomo Abas Socio y Consultor Senior PROA CONSULTING tAPC_)CALIPSIS AHORA' o Personas, cultura y sociedad 2018
Experimentar el cambio no significa entenderlo.
Edgar Gonzdlez |Director creativo BNN ¢INFLUYEN LOS INFLUENCIADORES? Personas, cultura y sociedad 2018
SCADpro - Savannah UNIENDO LA ACADEMIA'Y LA INDUSTRIA
i Il Di Coll f Art and - P | i 201
Jamie Ga irectora DZSiegne of Art an TALLER SCADPRO: DESAFIOS DEL DISENO ersonas, cultura y sociedad 018
& PARTICIPATIVO
Departamento de
Mariangela Parra- | Economista Senior en la Division de Politica Asuntos Econdmicos | "TECNOLOGIAS DE FRONTERA PARA EL
& . P y y Sociales de DESARROLLO SOSTENIBLE"". El impacto de Personas, cultura y sociedad 2018
Lancourt Analisis Econédmico del ) ) .
Naciones Unidas en |[tecnologias emergentes en el desarrollo.
Nueva York.
Carlos Fernando Director General Revista P&M Moderadorlzl DOS GENERACIONES EN SU Personas, cultura y sociedad 2018
Vega LABERINTO
Julién Kanarek | Socio v director CAme", . CONVERSATORIO: MAS ALLA DE LOS ESTEREOTIPOS [, edad 5018
ulidn Kanare ocio y directo .omumcauon DE GENERO: LA PUBLICIDAD QUE RETA. ersonas, cultura y socieda
Ciudadana
M?c\thla:s Socio fundador y CEO RBK o ¢Cor’_no dlferenuaf marcas a través de causas Marcas y Mercadeo 2018
Wikstrém Communications ambientales y sociales?
Johan Pihl Director creativo Great Works, Suecia ¢Cor~_no d|ferenc|af marcas a través de causas Marcas y Mercadeo 2018
ambientales y sociales?
Ben Curtis Director de Marca Global de Magnum Ice Cream  |Unilever. "DE MARCA REGIONAL A ICONO MUNDIAL" Marcas y Mercadeo 2018
Andrés Orddfiez | Chief Creative Officer Energy BBDO. LA INTERSECCION DE EXPERIENCIAS DE '\{!ARCA Marcas y Mercadeo 2018
INNOVADORA Y NARRATIVA EVOCADORA
éSe encuentran preparados los estrategas del
marketing para las nuevas realidades?
. N Grupo Newsan
Marcelo Romeo |Gerente de Marketing y Comunicaciones p Marcas y Mercadeo 2018
gy Argentina "CUANDO UNA COMUNICACION DE MARCA SE y
VUELVE TEMA DE CONVERSACION" EL CASO
NOBLEX:
Ciro Sarmiento Director creativo ejecutivo Dieste, EE.UU. HACER MAGIA TIENE SU CIENCIA™ DATA + Marcas y Mercadeo 2018
CREATIVIDAD Y TRIBUS SOCIALES"
Pancho Cassis Executive Creative Director LOLA Marcas y Mercadeo 2018
. _— "JA'Y BLOCKCHAIN EN LA ERA DE LA REVOLUCION
D D M W E IBM M M 201
ario Debarbieri [CMO de Watson Customer Engagement DIGITAL PARA LOS ESPECIALISTAS EN MARKETING" arcas y Mercadeo 018
. . S . "POSICIONANDO UN UNICORNIO EN UNA DE LAS
Andy A | R ble global de PI Aud Cabif P M M d 2018
ndy Arévalo esponsable global de Planning y Audiencias abify INDUSTRIAS MAS COMPETITIVAS DE LA HISTORIA® arcas y Mercadeo
TALLER DE MARKETING TURISTICO
Rafael Igual F E ialbizf. . M M 201
afael Igua undadory CEO socialbizfactory.com "REINVENTAR O MORIR: Transformacién digital del arcas y Mercadeo 018
marketing turistico
- | . -
Brent Sanders Asistente y Asesor Juridico Microsoft Oops! Errores y Catastrofes de PR. Los anuncios de Marcas y Mercadeo 2018

Corporation

Microsoft que no le atinaron.




Moderadora: WORKSHOP ¢Cémo implementar

Carolina Alvarez |Marketing Manager WeWork Colombia |estrategias de marketing Data-Driven para fidelizar |Marcas y Mercadeo 2018
a los clientes?
Ménica Gémez Head of'Agenues/ |n5|lghtS & Measurement para Google WORKS.HOP ¢Com<_) |mp|emer1tar.estrateg|a's de Marcas y Mercadeo 2018
Colombia y Centroamérica marketing Data-Driven para fidelizar a los clientes?
Camilo Plazas Director de Innovaciéon MullenLowe WORKS_HOP ¢Com<_) |mp|emer1tar.estrateg|a's de Marcas y Mercadeo 2018
marketing Data-Driven para fidelizar a los clientes?
Mauricio Bogota |Audience Insights & Analytics Manager Sony Pictures WORKS_HOP ¢Com<_) |mp|emer1tar.estrateg|a's de Marcas y Mercadeo 2018
marketing Data-Driven para fidelizar a los clientes?
Felipe Agudelo Director Digital Crystal SAS WORKS_HOP ¢Com<_) |mp|emer1tar. estrateg|a's de Marcas y Mercadeo 2018
marketing Data-Driven para fidelizar a los clientes?
CUANDO TU MARCA MIDE MILES DE KILOMETROS
César Vacchiano Gabinete del CUADRADOS Dificultades, retos, errores y aciertos
Lobes Asesor del proyecto “Marca Espafia” Ministro de Asuntos |en la construccién de una marca pais Marcas y Mercadeo 2018
P Exteriores de Espafia
"DOS GENERACIONES EN SU LABERINTO"
Marcelo Arango |CEO Grupo Sancho DOS GENERACIONES EN SU LABERINTO Marcas y Mercadeo 2018
Carlos Felipe DOS GENERACIONES EN SU LABERINTO
Arango CEO Sancho BBDO Marcas y Mercadeo 2018
g Lo de Colombia no es Suerte
Samy Bessudo Presidente Agencia Aviatur DOS GENERACIONES EN SU LABERINTO Marcas y Mercadeo 2018
gii:lﬂz"de Presidente Grupo Aviatur DOS GENERACIONES EN SU LABERINTO Marcas y Mercadeo 2018
Alvaro Arango Presidente Junta Directiva Sancho BBDO DOS GENERACIONES EN SU LABERINTO Marcas y Mercadeo 2018
César Vacch|a_n,o Presidente y CEO Scopen DOS GENERACIONES EN SU LABERINTO Marcas y Mercadeo 2018
de la Concepcion
Jose Manuel . . . "NUEVAS VERTICALES DE CONSUMO PARA LA
Vicepresidente de Mercadeo Corporativo Grupo Aval ) Marcas y Mercadeo 2018
Ayerbe Osorio P P P DIFERENCIACION" 4
José Pablo CUANDO TU MARCA MIDE MILES DE KILOMETROS
Arango Calle Gerente de Mercadeo Marca- Pais. CUADRADOS Dificultades, retos, errores y aciertos |Marcas y Mercadeo 2018
en la construccion de una marca pais
Err\esto Almada Head of Media and Digital Transformation Coca-Cola México ése enc.uentran preparados Ios. estrategas del Marcas y Mercadeo 2018
Brito marketing para las nuevas realidades?
Juan Pablo Mon |Gerente Senior de Marketing Tarjeta' Naranja ése enc.uentran preparados Ios. estrategas del Marcas y Mercadeo 2018
Argentina marketing para las nuevas realidades?
Guillermo Integrated Marketing Communications Director, [Coca-Cola Argentina ése enc.uentran preparados Ios. estrategas del Marcas y Mercadeo 2018
Brotons marketing para las nuevas realidades?
Juan Pablo Director Faceboc?k para éiSe enc.uentran preparados Ios. estrategas del Marcas y Mercadeo 2018
Consuegra Colombia. marketing para las nuevas realidades?
Paola Aldaz VP Marketing MasterCard Chile ése enc.uentran preparados Ios. estrategas del
marketing para las nuevas realidades?
Sonia Bueno CEO Kantar Latam Marcas y Mercadeo 2018
. "EL IMPACTO DE LAS RESTRICCIONES
International REGULATORIAS A LAS MARCAS Y EL SENTIMIENTO
José Luis Londoiio [Jefe de la Oficina de Representacion Trademark Marcas y Mercadeo 2018

Association (INTA)

"ANTI PROPIEDAD INTELECTUAL" EN LAS FUERZAS
DE VENTAS"




STREAMING MUSICAL Y LA TRANSFORMACION DEL

Oscar Castellano |CEO Deezer Américas i X i Marcas y Mercadeo 2018
SECTOR: Evolucidn, Big Data y Oportunidades.
Doug Gould Socio eJ?FUtIVO de Experiencia Global de Microsoft HOMBRE"— MAQUINA: LA NUEVA DUPLA Creatividad e Innovacién 2018
Innovacion CREATIVA
INTELIGENCIA ARTIFICIAL: POTENCIAL Y LIMITES
Jesper Rhode Consultor en Transformacién Hyper Island En un mundo que se automatiza, ¢el factor humano |Creatividad e Innovacién 2018
desaparece?
Mauricio Barriga |CEO Ogilvy Colombia Lo de Colombia no es Suerte Creatividad e Innovacion 2018
Francisco Samper | Director regional MullenLowe SSP3 Lo de Colombia no es Suerte Creatividad e Innovacion 2018
"EL FINAL DEL DISENO DEL PACKAGING COMO LO
H z ee " 5 s
ernan Socio y Director de Ejecutivo ejecutivo de disefio |Tridimage CONOCEMOS... Y ME SIE,NTO BIEN" Como Creatividad e Innovacion 2018
Braberman aprovechar las tecnologias emergentes en el
packaging storytelling.
. . . 2 P .
Pipe Stein Fundador y Director Notable Publicidad, ¢COMO SE CUENTA HOY UNA IDI,EA' Los medios Creatividad e Innovacion 2018
Uruguay. cambiaron, el poder del storytelling, no.
Martin Mercado |Fundadory director creativo Mercado - McCann. _EL NUF,VO CCO: £Cémo afecta el papel del CCO la Creatividad e Innovacién 2018
incursién de nuevos actores?
Paco Conde Co-fundador y Director Creativo Ejecutivo Activista. "ACTIVISMO E IDEAS EXTRAORDINARIAS" Creatividad e Innovacion 2018
. . . . "TODA AGENCIA DE PUBLICIDAD ES UNA L .,
| VA D le Cl . o | 201
gnacio Zuccarino | Director Creativo Google Cloud COMPARIA DE SOFTWARE" Creatividad e Innovacién 018
Lucila Castellani Sparkllng Brand Manager - Sparkling Bevs The Coca-Cola TALLER DE"CUENTAS Y MANAGEMENT - "AGILE Creatividad e Innovacién 2018
Southlatin Company. THINKING
Lionel Zaidweber Director de Gaming & Innovation, Digital Ventures [Turner "VIDEOJUEGOS EN LOS TIEMPOS DEL STREAMING: Creatividad e Innovacién 2018
) & Innovation Internacional. TENDENCIAS Y TECNOLOGIAS INMERSIVAS"
Escuela Superior de
Damian Kato . . . Creativos - -
Director de e-learning y socio o Creatividad e Innovacién 2018
Asato Publicitarios de
Argentina. TALLER : "INTERNET TE BRIFEA"
Sebastidn Duccoli | Fundador ASTILLERO Creatividad e Innovacion 2018
Jorge Martinez CEO y Fundador Adlatina Moderador: EL N,LfEVO CCO: ¢Como afecta el papel Creatividad e Innovacion 2018
del CCO la incursidn de nuevos actores?
Diego Paramo Co-fu_ndador., Vlcgpreadente Ejecutivo y miembro Poder.10 .\NORKS.HOP: e_?omo se pugden .transf'o_rr.nar las Creatividad e Innovacién 2018
Atalaya de la junta directiva industrias gracias a la Inteligencia Artificial?
i/uaa:gécsarlos Country Manager - México, Colombia y Argentina |Taboola Workshop: Publicidad Nativa Creatividad e Innovacion 2018
Jon Hamm Director Creativo Geometry Global  |OMNICHANNEL CHALLENGES Medios, Canales y 2018
Plataformas
Roberto Schmidt |Director de Marketing Globo TV REPE'\f,SANDO LOS CAMBIOS DE MEDIOS EN Medios, Canalesy 2018
BRASIL Plataformas
Sotaro Yasumochi | Director creativo Dentsu Lab Tokyo BEYOND FIC,T,ION : C_omo, la tecnologia aumenta la | Medios, Canales y 2018
nueva narracion de historias Plataformas
.| Vicepresidente de Desarrollo de Contenidos de Turner CONTENIDOS LOCALES, AUDIENCIAS Medios, Canales y
Marcelo Tamburri| ~ ", X L. 2018
Ficcidon Latinoamérica MULTINACIONALES Plataformas
Eric Tourtel Senior Vice President Teads América LA REVOLUCION CREATIVA: EL NUEVO Medios, Canales y 2018

Latina

STORYTELLING ¢Como es el storytelling digital?

Plataformas




Workshop | Transparencia en la Publicidad Online:

Medios, Canales y

Felipe del Sol Socio Fundador y CEO Admetricks 2018
P y "Viewability", "Brand Safety" & Fraude" Plataformas
Douglas Director de Marketing JCDecaux Latam LA REINVENC.ION D.EL OUTDOOR:.T.endenuas.y Medios, Canales y 2018
Tsukimoto propuestas disruptivas de la publicidad exterior Plataformas
Lo de Colombia no es suerte - Selfinterview Medios. Canales
Esteban Martucci | Fundador Selfinterview ! y 2018
. - Plataformas
Taller: Direccion de arte
Tatiana Carrillo Socia, Directora del Dep.artame'nto de Marcas, Firma: Lloreda " APRENDIENDO PARA NO REPETIR" Medios, Canales y 2018
Derecho de Autor y Social Media Camacho Plataformas
Juli4n David Ruiz Centro Colombiano |"COMO ARREBATE LO DERECHOS QUE LA VIDA ME Medios. Canales
Secretario General del Derecho de NEGO" Los éxitos y fracasos en la lucha de una ! y 2018
Rondan o S ; Plataformas
Autor - Cecolda mujer, indigena, inspiradora, lider.
DATA-DRIVEN COMMUNICATIONS
. - . . S Medios, Canales y
Martin Carniglia | Director regional de Transformacidn Digital grupo Havas. La evolucién del PRECISSION & PERMISSION Plataformas 2018
MARKETING
DATA-DRIVEN COMMUNICATIONS
, . Business Partner Regional de Especialidades Medios, Canales y
Al M Isk . H . L, 201
ndrés Mociulsky | pioivales grupo Havas La evolucion del PRECISSION & PERMISSION Plataformas 018
MARKETING
Max Beck Co-Fundador Uberflu.g Tech- DIGITAL REAL"ITY: ESTRATEGIAS DIGITALES PARA EL | Medios, Canales y 2018
Marketing MUNDO REAL Plataformas
Santiago Lucero Director de Creatividad y Estrategia para el Cono Facebook CREATIVIDAD EN TIEMPOS MOBILE Medios, Canales y 2018
Sur Plataformas
Paulina Parra Gerente General Mediacom Colombia | MUJER: CREATIVIDAD, INDUSTRIA E INCLUSION
Claudia Palacios |Periodista y presentadora City TV MUJER: CREATIVIDAD, INDUSTRIA E INCLUSION 'F:’I':tda'f":‘r'rg:;’a'es Y 2018
Alejandra Oraa | CO-Presentadora del programa matutino "Café | o\ oy Egpariol MUJER: CREATIVIDAD, INDUSTRIAE INCLUSION | ™Medios, Canalesy 2018
CNN"y conductora de "Destinos". Plataformas
Javier Quintero | Director de Estrategia BBDO Argentina DESAFIOS DEL MARKETING Medios, Canales y 2018
Plataformas
Alvaro Mord bresident z\j’”“j’ & R“b'czm' "LAS IDEAS SEGUIRAN SIENDO LO MAS Medios, Canales y 5018
varo ore residente undermany Grey, |\ 1poRTANTE, PERO SERAN OTRAS IDEAS" Plataformas
Uruguay.
s:n?rzlt:]), de Saas | WORKSHOP: §COMO CREAR UNA ESTRATEGIA Medios. Canales
José Sanchez Director Creativo Global Fsa f? OrMa 0€ 533> | peeeTiyA PARA STORIES EN FACEBOOK E Dlataforr s y 2018
ortware comoun  NsTAGRAM?
Servicio)
D?mel Pérez CEO Views Corp. WORKSHOP. Cémo usar [big] Data y no morir en el |Medios, Canalesy 2018
Pérez intento Plataformas
Formato Tema/Contenido Ao
Foro Teoria de la abundancia 2016




Master Class CARLOS PERALTA - "Storytelling" 2016

Master Class Transmedia Storytelling 2016
AF CORTES

Master Class El balance_ |mperfec_t(? entre: Iaf naNrratlva . 2016
transmedia, la publicidad, el disefio, el trabajo
personal, las series de television y el speed metal

Master Class Publicidad Nativa - Responsabilidades 2016
La Regulacién de los contenidos publicitarios:

Panel Tendencias regulatorias internacionales y riesgo  |2016
de las restricciones al uso de marcas

Panel La igualdad en la publicidad es buen negocio 2016

Panel Los temas sin resolver de la Big Data: Habeas Data (2016

panel Interacaon.cllente - agencia: Sinergias e 2016
Interferencias.

Panel La radio, retos y oportunidades 2016

Panel La revolucion de los medios audiovisuales 2016
Incidencias de la Regulacidn en practicas usuales

Panel 2016
del Mercadeo y la Publicidad.
La realidad de medios generadores de contenidos

Panel y las plataformas distribuidoras de contenidos en |2016
Latinoamérica.

Taller Contenidos de marketing y géneros narrativos. 2016
ALEX PALLETE

Taller Brand building by doing: Construcciéon de marca |2016
mediante "el hacer"

Conversatorio "Valores, Comunidades, Mundos" 2017

Maste Class Cinco cosas que aprendi de |?' antropologia que 2017
no supe como Brand Manager

Master Class Negocios Dlgltalgs,l‘Market|ng en Funcion del 2017
Modelo de Negocio

Taller Con.tcj:'nldo de.Calldad y el Presente y Futuro de la 2017
Publicidad Nativa"

Taller Con-tgnldo de.calllldad y el presente y futuro de la 2017
publicidad nativa

Taller Super Bow.I 2(l)‘17: una explosidn de creatividad y 2017
de Storytelling

Workshop "Marketing Automatizado y Lead Nurturing" 2017

Workshop Un cambio .alminaado que inspird nuestra 2017
transformacién

Workshop "El poder de medir las historias" 2017

Conversatorio Mas.al.la de los estereotipos de género: la 2018
publicidad que reta

Debate "DOS GENERACIONES EN SU LABERINTO" 2018

Taller Marketing Turistico 2018




Taller Internet te brifea 2018

Taller TALLER SCADPRO: DESAFIOS DEL DISENO 2018
PARTICIPATIVO

Taller Direccién de Arte 2018

Taller TALLER DE"CUENTAS Y MANAGEMENT - "AGILE 2018
THINKING

Workshop ¢Cémo |.mp|ement.ar e'strateglas <.:Ie marketing 2018
Data-Driven para fidelizar a los clientes?
¢COMO SE PUEDEN TRANSFORMAR LAS

Workshop INDUSTRIAS GRACIAS A LA INTELIGENCIA 2018
ARTIFICIAL?
Transparencia en la Publicidad Online:

Worksho 2018

P "Viewability", "Brand Safety" & Fraude"

Workshop ¢COMO CREAR UNA ESTRATEGIA EFECTIVA PARA 2018
STORIES EN FACEBOOK E INSTAGRAM?

Workshop Como usar [big] Data y no morir en el intento 2018

Workshop Publicidad Nativa 2018




