LA CUMBRE LATINOAMERICANA DE COMUNICACION + CREATIVIDAD + INNOVACION + MERCADEO
+PARTICIPANTES

La audiencia de Cartagena Inspira correspondié a ejecutivos senior de empresas latinoamericanas
de los diferentes sectores de la economia y con alto poder de decision, entre las que se encuentran
reconocidas  multinacionales anunciantes, agencias de publicidad, centrales de
medios, proveedores de recursos y servicios del sector y medios de comunicacion de toda la
region. c
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Area:

Tipo de Empresas: Mercadeo y Publicidad I 2 7%
Agencias de Publicidad I  38% Presidencia | Gerencia I 24%
Anunciantes I 27% Comercial y de negocios I 12%
Medios de comunicacion N 12% Otros I 0%
Proveedores de Servicios I 8% Creatividad y Disefio I 7%

Otros 7% Estrategia e Innovacion I 7%
Comunicaciones B 6%
Otros N 5o
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